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Strategi och metodval

Praktiskt genomförande

Rapportering och uppföljning

OBEROENDE RÅDGIVNING NÄR DET 
GÄLLER DIGITAL KOMMUNIKATION

b

ADONLINES VERKSAMHET



BANNERANNONSERING

SÖKMOTOROPTIMERING

SÖKMOTOR
ANNONSERING

E-MAIL
KATALOG-
TJÄNSTER

INTERNETMARKNADSFÖRING
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SOCIALA
MEDIER

HEMSIDA
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EXEMPEL - FRAMGÅNG

JAN QVARNSTRÖM



• SÖKMOTORERNAS ”SPINDLAR”

• INDEXERAR ALLA SIDOR

• STORT ANTAL SIDOR 

• KONSTANT FÖRÄNDRING
•bb

HUR FUNGERAR DET ?
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ON SITE – PÅVERKA DEN EGNA SIDAN

•TEKNISK OPTIMERING

• INNEHÅLL

OFF SITE – ÖKA TILLGÄNGLIGHETEN

• LÄNKAR
•cc

HUR FUNGERAR DET ?
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EXEMPEL ON-SITE
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KPMG.SE
”KPMG.SE Tjänster”

PWC.SE
”En revision utförd av 
skickliga specialister 
ger dig trygghet”
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KPMG.SE
”KPMG.SE Tjänster”

PWC.SE
”En revision utförd av 
skickliga specialister 
ger dig trygghet”

EXEMPEL – ON SITE
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EXEMPEL - OKUNSKAP



UTGÅNGSPUNKT
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• DEFINIERA SÖKORDEN

• POSITIONERING

• SÄTT MÅL

• STÄLL KRAV PÅ LEVERANTÖREN

GAP
ANALYS



FAKTORER ATT BEAKTA

© AdOnline AB 2010

• KAPITALISERA PÅ ETT BEFINTLINGT 
SÖKBETEENDE

• SKAPA ETT SÖKBETEENDE
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EXEMPEL - KAPITALISERING

CENTREX

TELEFONVÄXEL

GENERELLA
SÖKNINGAR

9 900 st

24 100 st

SÖKMOTOR
BESÖKARE

0,7 %

1,5 %

KONTAKT/
AVSLUT

+ 110 %
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EXEMPEL - SKAPA SÖKBETEENDE
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LÖPANDE ARBETE 

• FÖLJ UPP RESULTATET

• BEVAKA KONKURRENTERNA

• VÄRDERA EFFEKTEN

• ÖKA KOMPETENSEN INTERNT

•cc
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FRAMGÅNGSFAKTORER

• NYCKELORDEN SKALL GENOMSYRA 
ALL KOMMUNIKATION

• MÄT OCH VÄRDERA EFFEKTEN 

• ÖKA KOMPETENSEN INTERNT - UTVECKLA 
INNEHÅLL OCH LÄNKAR KONTINUERLIGT

• HA KOLL PÅ HELHETEN
•cc


